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Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Die Auflagebeglaubigung ist die erste – konkrete –  
Stufe für eine gute Medienanalyse

Gibt den Werbeauftraggebern Auskunft über die 
verbreitete Auflage einer Zeitung oder Zeitschrift und 
zeigt die verkauften bzw. Gratisexemplare eines 
Presseerzeugnisses 

Eine beglaubigte Auflage gibt dem Werbeauftrag­
geber die Garantie, dass die angegebene Auflagen­
höhe gesamtschweizerisch nach gleichen Kriterien 
überprüft wird

Die Inserenten sowie die Medien-/Werbeagenturen 
haben die Gewissheit, einen adäquaten Inserate­
preis zu zahlen

Medien mit beglaubigten Auflagen profitieren von 
der reduzierten Posttaxe

AUFLAGEBEGLAUBIGUNG

Die Auflagebeglaubigung stellt sicher, dass die Auflagezahlen der regelmässig erscheinenden Titel nach 
denselben Kriterien pro Pressekategorie ermittelt werden und somit vergleichbar sind. Geprüfte Auflage-
zahlen dienen in erster Linie den Informationsbedürfnissen der Werbewirtschaft und werden mit dem 
Siegel «WEMF/KS beglaubigt» ausgezeichnet.
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Die Währungsstudie der Pressemedien. Informationen zur Nutzung aller werberelevanten Pressemedien  
in der Schweiz und in Liechtenstein. Erhoben werden repräsentative, vergleichende Daten von Titeln  
und Titelkombinationen, insbesondere Reichweite, Soziodemografie, Geografie und Haushaltmerkmale. 
Die offizielle Datengrundlage für alle Mediaplanungsprogramme.

Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Nationale Leserschaftsforschung mit Angaben über 
Reichweiten und Nutzerstrukturen nach Sprach­
regionen von >450 Pressetiteln und -kombinationen

Neutrale, unabhängige und vergleichbare Basis­
informationen für die Planung von Pressewerbe­
kampagnen

Macht ein Medium für den Werbemarkt planbar und 
sichert die Präsenz in allen für die Planung und 
Vergabe von Pressewerbung relevanten Computer­
programmen

Repräsentative Leistungswerte bis auf Stufe  
Bezirk / WG / Agglo 

Unterstützt das geografische Titelmanagement. 
Zeigt Stärken und Schwächen im Verteilgebiet

Unverzichtbare Information für die Planung von 
Händlerkampagnen und Grossverteilern. Grundlage 
für effizientes Distributionsmanagement

Die zentralen Leistungswerte BRS und cRR werden 
ergänzt durch zahlreiche weitere Variablen  
(Wohnort, Arbeitsort, Personenmerkmale, Medien­
nutzungsprofil, Haushaltmerkmale, Leserkategorien)

Ermöglicht detaillierte Analysen der Leserschafts­
entwicklung eines Titels. Macht ungenutzte  
Potentiale sichtbar. Dient als Frühwarnsystem

Benchmarkinformationen innerhalb des Titels  
und im Vergleich zur nationalen oder regionalen 
Konkurrenz 

Angaben zu >30 Interessenswelten liefern Hinweise 
zu individuellen Präferenzen der Titelleserschaft 
oder von Subzielgruppen

Verfeinerte Argumentation im Werbemarkt.  
Macht Verkaufsgespräche überzeugender und 
themenorientierter

Bessere (kundennähere) Argumente Im Werbemarkt. 
Verkauft mehr Klasse als Masse

Verbessert den Informationsstand einer Redaktion 
und stärkt entsprechend die Lesernähe

Eine beweisbar starke Leserbindung senkt die 
Marketingkosten und erhöht das Umsatzpotenzial

MACH BASIC
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Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Teilnahmepauschale  
für Neukunden 

alle 3 500.– Setup-Kosten für Neueinsteiger in das Forschungssystem 

Die Pauschale wird einmalig für das erste Erhebungsintervall verrechnet

Für Kombinationen und Gesamtausgaben entfällt diese Pauschale 

Grundbeitrag Erhebung alle 2 350.– Grundbeitrag zur Teilnahme an der Studie

Die Pauschale wird jeweils pro Erhebungsintervall verrechnet. (Aufnahme in den 
Fragebogen. Ist auch von Titeln geschuldet die nur erhoben, aber nicht publiziert 
werden)

Grundbeitrag Publikation alle 2 350.– Grundbeitrag für die Publikation der erhobenen Daten 

Die Pauschale wird jeweils pro Erhebungsintervall erhoben. (Nicht geschuldet von 
Titeln oder Teilausgaben die nicht publiziert werden)

GRUNDSATZ 
Die Teilnahme am Forschungssystem MACH Basic wird mit fixen und variablen Kosten verrechnet. Massgebend für die Berechnung der variablen Kosten ist die  
«Normalausgabe» eines Titels. Gross- und Gesamtauflagen sowie Kombinationen und Spezialfälle verursachen aufwandbedingte Zuschläge. (Berechnungsbeispiele im 
Anhang)

FIXE KOSTEN

MACH BASIC
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Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Punktwert pro eingesteuertem 
Interview
(BRS-Interview)

alle 0.53 Abfrage des Titels in seinem Verbreitungsgebiet  
gemäss Reglement Richtlinien für die Definition des 
titelspezifischen Befragungsgebiets

(Entspricht der Anzahl Interviews in welche der Titel 
eingesteuert wird)

Punktwert 
pro Interview mit BRS «Ja» 
(cRR-Interview)

alle 6.30 Ergänzende Fragen (Frequency und Recency) bei den 
Interviews mit BRS «Ja», zur Berechnung der Werte dRR 
und cRR

Gewichtung der cRR-Punktwerte mehrmals wöchentliche Erscheinung
wöchentliche Erscheinung
14-tägliche Erscheinung
monatliche oder seltenere Erscheinung

cRR-Punktwert mal 1,0
cRR-Punktwert mal 0,8
cRR-Punktwert mal 0,4
cRR-Punktwert mal 0,2

Berücksichtigt die Anforderungen des Titels an die 
Stichprobenqualität

(Je häufiger die Erscheinung, desto anspruchsvoller wird 
die genaue Aussteuerung der Stichprobe)

MACH BASIC

VARIABLE KOSTEN
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MACH BASIC

Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Grossauflage Titel, die regelmässig innerhalb des 
ordentlichen Erscheinungsintervalls 
eine Grossauflage publizieren

7 500.– Zusatzaufwand zur Trennung von Normal- und Grossauflage

Gesamtausgabe Zeitungssysteme / Kopfblattsysteme 
oder ähnliches

Für Titel der Kategorie III  
(< 20 000 Ex)

5 000.–

2 500.–

Eine Gesamtausgabe wird üblicherweise gebildet durch die Zusammen­
fassung von zwei oder mehr «Normalausgaben» eines Titels. Bei GES G 
werden «Grossauflagen» zusammengefasst

Kombination Mehrere Titel, die sich als gemeinsames 
Angebot vermarkten

5 000.– Eine Kombination wird gebildet durch die Zusammenfassung von zwei 
oder mehr Titeln mit unterschiedlichem Namen, aber einheitlicher 
Belegungsfrequenz

Plankombination Mehrere Titel, die sich als gemeinsames 
Angebot vermarkten

7 500.– Eine Plankombination wird gebildet durch die Zusammenfassung von 
zwei oder mehr Titeln mit unterschiedlichem Namen und mehrmaligen 
Belegungsfrequenzen

ZUSCHLÄGE
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BEISPIELBERECHNUNG

Der Titel «Musterblatt GES» erscheint 6 Mal pro Woche in einem durchschnittlichen Bezirk der Deutschschweiz und erzielt dort eine durchschnittliche Verbreitung.  
Das «Musterblatt GES» besteht aus zwei Kopfblättern. «Musterblatt Berg» und «Musterblatt Tal». Jeweils am Freitag streut das «Musterblatt GES» eine Grossauflage in  
alle Haushaltungen des Verbreitungsgebietes. Das «Musterblatt» hat sich mit der benachbarten «Beispielzeitung» zu einer Kombination zusammengeschlossen.

Minimal mögliche Publikation in der MACH Basic:
	 Musterblatt Tal oder Berg N

Maximal mögliche Publikationen in der MACH Basic:
	 Musterblatt Tal N
	 Musterblatt Tal G
	 Musterblatt Berg N
	 Musterblatt Berg G
	 Musterblatt GES N
	 Musterblatt GES G
	 Kombination Musterblatt & Beispielzeitung

Jede «N»-Ausgabe, der in der Studie abgefragten Titel, sowie die Kombination unterzeichnen für die Teilnahme an der gemeinschaftlichen Leserschaftsforschung MACH 
Basic jeweils einen Vertrag. Also maximal:

	 Musterblatt Tal N
	 Musterblatt Berg N
	 Musterblatt GES N
	 Kombination Musterblatt & Beispielzeitung

MACH BASIC
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Basierend auf den nachfolgend angenommenen BRS- und cRR-Werten, würden die Teilnahmekosten für die MACH Basic wie folgt berechnet:

Musterblatt Berg N: 	 BRS-Interviews 	 1 500
		  cRR-Interviews	 330

Musterblatt Tal N: 	 BRS-Interviews	 2 000
		  cRR-Interviews	 656

Publiziert würde in diesem Fall: 

1. Zeile: 	 Musterblatt Tal N 
2. Zeile: 	 Musterblatt Tal G

MACH BASIC

Preis-Position CHF Erläuterung

MUSTERBLATT TAL «N» UND «G»

Grundbeitrag Erhebung 	 2 350.–

Grundbeitrag Publikation 	 2 350.–

Punktwert pro eingesteuertes Interview (BRS) 	 1 060.– 2 000 x CHF 0.53 

Punktwert pro Interview mit BRS «Ja» (cRR)

Gewichtung der cRR Punktwerte

	 4 132.80 656 x CHF 6.30 

1,0 (für tägliche Erscheinung)

Zuschlag für Grossauflage 	 7 500.–

Total 	17 392.80
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Soll zusätzlich die Gesamtausgabe GES publiziert werden, ergibt sich:

MACH BASIC

Preis-Position CHF Erläuterung

MUSTERBLATT TAL «N» / «G»

Grundbeitrag Erhebung 	 2 350.–

Grundbeitrag Publikation 	 2 350.–

Punktwert pro eingesteuertes Interview (BRS) 	 1 060.– 2 000 x CHF 0.53 

Punktwert pro Interview mit BRS «Ja» (cRR)

Gewichtung der cRR Punktwerte

	 4 132.80 656 x CHF 6.30

1,0 (für tägliche Erscheinung)

Zuschlag für Grossauflage 	 7 500.–

Total 	17 392.80

MUSTERBLATT BERG «N» / «G»

Grundbeitrag Erhebung 	 2 350.–

Grundbeitrag Publikationen 	 2 350.–

Punktwert pro eingesteuertes Interview (BRS) 	 795.– 1 500 x CHF 0.53 

Punktwert pro Interview mit BRS «Ja» (cRR)

Gewichtung der cRR Punktwerte

	 2 079.– 330 x CHF 6.30

1,0 (für tägliche Erscheinung)

Zuschlag für Grossauflage 	 7 500.–

Total 	15 074.–

Zuschlag für GES 	 5 000.–

Gesamttotal 	37 466.80
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Publiziert würde in diesem Fall: 

1. Zeile: Musterblatt Tal N
2. Zeile: Musterblatt Tal G
3. Zeile: Musterblatt Berg N
4. Zeile: Musterblatt Berg G
5. Zeile: Musterblatt GES N
6. Zeile: Musterblatt GES G

Für die Publikation der Werte aus der Kombination Musterblatt & Beispielzeitung wird in einer separaten Rechnung (unabhängig der Anzahl der an der Kombination 
beteiligten Titel) ein Zuschlag von CHF 5 000.– berechnet. 

Publiziert würde in diesem Fall: 

1. Zeile: Kombination Musterblatt & Beispielzeitung

MACH BASIC
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Die grösste kontinuierlich durchgeführte Markt- / Medienstudie der Schweiz und Liechtenstein. Gibt  
Auskunft darüber, welche Produkte die Leser/innen von Pressetiteln kaufen, welche Dienstleistungen sie 
nutzen, welche Einstellungen vorherrschen, mit welchem Medium definierte Konsumzielgruppen am  
effizientesten zu erreichen sind und wie Marken und Produkte im Konkurrenzumfeld positioniert sind. Die 
wichtigste Studie für die professionelle Titelpromotion und die Mediaplanung mit Konsumzielgruppen.

Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Grösste, kontinuierliche Konsumstudie der Schweiz 
(Deutsche Schweiz, Westschweiz, Tessin)

Verknüpft das Konsumverhalten mit der Medien­
nutzung

Liefert über die Affinität auch bei kleinen Leser­
anteilen starke Verkaufsargumente im Werbemarkt

Analysiert Menschen, Märkte, Marken und Medien Hintergrundwissen zu rund 20 Konsumgütermärkten, 
70 Teilmärkten, >500 Brands und >300 Absatz­
kanälen

Gehört zu den wichtigsten Planungsinstrumenten 
der Werbeindustrie überhaupt

Macht Kaufabsichten, Kaufentscheide und die Wahl 
des Kauforts transparent

Die Daten der MACH Consumer sind in praktisch 
jeder Planungsphase des Marketing von entschei­
dender Bedeutung

Ist nicht nur der attraktive Türöffner bei den  
Entscheidern, sondern liefert auch das zentrale 
qualitative Argument für die Titelwahl

Extrem breite und unabhängige Datengrundlage Macht im richtigen Konsumsegment praktisch jeden 
Titel zur Nr. 1

Ist die kostengünstigste, allseits anerkannte  
Grundlage für die individuelle Titelpromotion

MACH CONSUMER
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Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Punktwert 
pro Interview mit BRS «Ja» 
(cRR-Interview)

alle 3.20 Die Beteiligung an den Forschungskosten ist abhängig 
von der jeweiligen Titelkategorie

Gewichtung der cRR-Punktwerte mehrmals wöchentliche Erscheinung
wöchentliche Erscheinung
14-tägliche Erscheinung
monatliche oder seltenere Erscheinung

cRR-Punktwert mal 1,0
cRR-Punktwert mal 0,8
cRR-Punktwert mal 0,4
cRR-Punktwert mal 0,2

Gewichtung der Kostenbeteiligung nach Erscheinungs­
frequenz des teilnehmenden Titels

GRUNDSATZ 
In der MACH Consumer können nur Titel, Kombinationen und Gesamtausgaben ausgewiesen werden, die auch an der MACH Basic teilnehmen

FIXE KOSTEN

MACH CONSUMER

Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Grundbeitrag Erhebung alle 1 900.– Grundbeitrag zur Teilnahme an der Studie

Die Pauschale wird jeweils pro Erhebungsintervall verrechnet

Grundbeitrag Publikation alle 1 900.– Grundbeitrag für die Publikation der erhobenen Daten 

Die Pauschale wird jeweils pro Erhebungsintervall verrechnet

VARIABLE KOSTEN
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Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Kombination Mehrere Titel, die sich als gemeinsames 
Angebot vermarkten

5 000.– Eine Kombination wird gebildet durch die Zusammenfassung von zwei 
oder mehr Titeln mit unterschiedlichem Namen, aber einheitlicher 
Belegungsfrequenz

Plankombination Mehrere Titel, die sich als gemeinsames 
Angebot vermarkten

7 500.– Eine Plankombination wird gebildet durch die Zusammenfassung von 
zwei oder mehr Titeln mit unterschiedlichem Namen und mehrmaligen 
Belegungsfrequenzen

MACH CONSUMER

ZUSCHLÄGE
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MACH RADAR

Die visualisierte Psychografie. Beleuchtet die Zielgruppen ergänzend von der psychologischen Seite und 
widerspiegelt die Werthaltungen der Konsumenten. Psychografische Informationen zur Lebens-,  
Konsum- und Medienwelt der Schweiz und Liechtenstein. In Kombination mit der MACH Basic und der 
MACH Consumer entsteht ein umfassendes Bild aus Medien-, Markt- und Konsumdaten, verknüpft  
mit Wertvorstellungen, die bestimmen, welche Art Marketing, welche Positionierung und welcher Stil der 
Ansprache für eine gegebene Zielgruppe adäquat sind.

Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Ergänzt die Soziodemografie und das Konsum­
verhalten mit psychografischen Daten

Verknüpft die Wertvorstellungen und Lebensstile  
der Konsumenten mit ihrem Konsum- und Medien­
nutzungsverhalten

Zeigt auf einen Blick das psychografische Profil 
einer Leserschaft. Positioniert einen Titel im Umfeld 
von Marken, Dienstleistungen und Medien

Visuelle Darstellung der Ergebnisse im psycho­
grafischen Raum der Schweiz

Positionierungen von Marken und Titeln werden auf 
einen Blick verständlich

Zeigt die Position eines Titels in Verbindung mit 
Zielgruppen- und Produktstrategien
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Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Grundbeitrag Erhebung alle 900.– Grundbeitrag zur Teilnahme an der Studie

Die Pauschale wird jeweils pro Erhebungsintervall verrechnet

Grundbeitrag Publikation alle 900.– Grundbeitrag für die Publikation der erhobenen Daten 

Die Pauschale wird jeweils pro Erhebungsintervall verrechnet

GRUNDSATZ 
In der MACH Radar können nur Titel, Kombinationen und Gesamtausgaben ausgewiesen werden, die auch an der MACH Basic und MACH Consumer teilnehmen

FIXE KOSTEN

MACH RADAR

VARIABLE KOSTEN

Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Punktwert 
pro Interview mit BRS «Ja» 
(cRR-Interview)

alle 3.– Beteiligung an den Forschungskosten

Gewichtung der cRR-Punktwerte mehrmals wöchentliche Erscheinung
wöchentliche Erscheinung
14-tägliche Erscheinung
monatliche oder seltenere Erscheinung

cRR-Punktwert mal 1,0
cRR-Punktwert mal 0,8
cRR-Punktwert mal 0,4
cRR-Punktwert mal 0,2

Gewichtung der Kostenbeteiligung nach Erscheinungs­
frequenz des teilnehmenden Titels
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Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Kombinationen alle 2 000.– Eine Kombination wird gebildet durch die Zusammenfassung von zwei 
oder mehr Titeln mit unterschiedlichem Namen, aber einheitlicher 
Belegungsfrequenz

MACH RADAR

ZUSCHLÄGE
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MA STRATEGY

Umfassende Nationale Intermedia-Studie zur Analyse und Bewertung des optimalen Mediamix. Ermöglicht 
den quantitativen Vergleich unterschiedlicher Mediengattungen auf der Basis des „Regular Usership, RUS“ 
(Heavy- und Medium-User eines Mediums).

Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Nationale Intermedia-Studie zur Analyse und  
Bewertung des optimalen Mediamix

Macht in der Version Basic Medienleistungen im 
Mediamix quantifizierbar

Berechnet Mediastrategien, Vergleiche und Analysen 
und optimiert Pläne unter Berücksichtigung der 
beteiligten Medien und deren Gattungen

Verknüpft in der Version Consumer das Konsum­
verhalten mit der Mediennutzung

Erschliesst der strategischen Mediaplanung  
die Konsuminformationen des MACH-Forschungs­
systems

Verknüpft in der Version Radar die Psychografie mit 
dem Konsum- und Mediennutzungsverhalten

Erschliesst der strategischen Mediaplanung  
das gesamte Datenmaterial des MACH-Forschungs­
systems
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Die Studie für eine ergänzende, intermediale Reichweitenstudie auf Währungsebene. Erlaubt die Analyse 
von kombinierten Reichweiten der gedruckten Ausgabe und der jeweils entsprechenden Website  
eines Pressetitels, respektive einer Medienmarke. Die Studie entsteht in Zusammenarbeit der WEMF und 
der NET-Metrix AG.

Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Kombinierte Reichweiten der gedruckten Ausgabe 
und der jeweils entsprechenden Website einer 
Medienmarke auf Währungsebene

Zeigt die intermediale Reichweite einer Medien­
marke. Zeigt externe Überschneidungen und 
Exklusiv-Nutzer

Darstellung der crossmedialen Erreichbarkeit 
einzelner Personenkreise

Analyse der spezifischen Kanalnutzung einzelner 
Segmente oder Subzielgruppen

TOTAL AUDIENCE

Preis-Position Titelkategorie CHF Erläuterung

Pauschalpreis Pressemedium 
aus MACH Basic 
mit Website aus 
NET-Metrix-Profile

CHF 12 000.– pro Medienkombination  
(Printtitel + Webangebot)

CHF 5 000.– für Netzwerk

Publiziert werden ausschliesslich Medien, die 
sowohl im Presse- wie auch im Online-Markt ihre 
Nutzerschaften durch die WEMF (MACH Basic)  
und NET-Metrix AG (NET-Metrix-Profile) erheben 
lassen.

FIXE KOSTEN
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Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Datenportal für den Online-Zugriff auf alle  
lizenzierten WEMF-Produkte

Berechnen, Visualisieren, Speichern und Exportieren 
von Tabellierungen inkl. Zeitreihen. Je nach  
Lizenz auch mit Medien-Rangfolgen und Streuplan­
evaluierungen

Intuitive und effiziente Bedienung mit drag & drop- 
Funktionen. Speichermöglichkeit von individuell 
erstellten Analysen

Ermöglicht Längsschnittanalysen über alle  
publizierten Variablen

Zeigt per Knopfdruck den Entwicklungstrend eines 
interessierenden Merkmals

Stellt neutrale und objektive Benchmarks für die 
Beurteilung zur Verfügung

Hilft, im Verlagsmarketing rechtzeitig die individuell 
wichtigen Themen zu erkennen

Alle Daten jederzeit direkt als Excel- oder PowerPoint 
exportierbar

Alle interessierenden Informationen können direkt 
im eigenen Umfeld bearbeitet werden

Die automatische grafische Aufbereitung spart Zeit 
und Gestaltungsaufwand. Die Charts können direkt 
in eigene Präsentationen übernommen werden

NEXT>LEVEL

Das umfassende Datenportal für alle Mediennutzungsstudien der WEMF. Berechnet Kreuztabellen für 
Zielgruppen-Analysen, Titel-Strukturen und Zeitreihen. Erstellt Titelrankings nach verschiedensten Kriterien. 
Berechnet und vergleicht verschiedene Titelkombinationen mit diversen Aufgliederungsmöglichkeiten und 
Kontaktklassen. Alle Auswertungen können direkt abgespeichert, grafisch umgesetzt und in die Formate 
Excel, CSV und PPT exportiert werden.
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Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Zeigt, welche Pressemedien dem Werbemarkt zur 
Verfügung stehen (und somit mit Werbung belegt 
werden können)

Macht mögliche Presseangebote auch für  
«Nicht-Insider» sichtbar

Schafft durch die Typologie der Schweizer  
Presse eine strukturierte Transparenz über das 
werberelevante Angebot

Zeigt, welche Konditionen (Preise / Rabatte)  
Anwendung finden

Macht Presseanagebote auf der Basis der offiziellen 
Konditionen planbar

Schafft die Grundlage für kosteneffiziente  
Printplanungen

Zeigt, welche Druckunterlagen erforderlich sind Stellt sicher, dass die für eine Buchung korrekten 
Druckmaterialien produziert werden können

Richtiges Druckmaterial für Produktionsplanung

Zeigt, welche Ansprechpartner für die Beantwortung 
allfälliger Fragen zur Verfügung stehen

Auftraggeber wissen jederzeit, wer für allfällige 
Fragen zuständig ist

Erleichtert den Kontakt mit den Auftragnehmern und 
macht die relevanten Ansprechpersonen erreichbar

Die umfassende Datenbank, die aufzeigt, welche Printmedien für Werbekampagnen zur Verfügung stehen. 
Welche Erscheinungsdaten und Formate belegt werden können, welche Preise und Rabatte  
Anwendung finden; welches Druckmaterial erforderlich ist und an wen die Buchung gesendet werden soll. 
Kurz: Die MedienDB macht Medienangebote sichtbar, planbar, erreichbar und buchbar. 

MEDIENDATENBANK WEMF
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Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Zeigt, welche Pressemedien (Zeitungen, Kombi­
nationen, Beilagen, Grossauflagen, Anzeiger und 
Amtsblätter) in welchen geografischen Räumen 
(PLZ, Gemeinde, Bezirk, Kanton, Agglomeration, 
Wirtschaftsgebiet) verbreitet sind

Dadurch wird sichtbar, welche Werbeträger wie 
stark in einem bestimmten Gebiet verbreitet sind

Die Daten geben auch Auskunft über die  
Wettbewerbssituation im Nutzermarkt und dienen 
der Steuerung von Distributionskonzepten

Die Verbreitungsstatistik unterstützt insbesondere 
die Feinplanung in lokalen/regionalen Räumen

Entscheidend ist das beispielsweise bei Händler­
werbung oder politischen Kampagnen, welche auf 
klare Gebietsgrenzen angewiesen sind

Zeigt, wie viele Haushalte in einem geografisch 
definierten Raum erreicht werden

Das verdeutlicht, welche Bedeutung ein bestimmtes 
geografisches Gebiet für einen spezifischen Titel hat

Oder anders herum: Welcher Anteil der Auflage 
eines bestimmten Titels in einem bestimmten Raum 
verteilt wird

Die Verbreitungsstatistik macht deutlich, in welchen 
Räumen ein bestimmter Titel seine Stärken hat

Damit entsteht ein – auch in kleinen geografischen 
Räumen – umfassendes Bild der Vielfalt der  
Schweizer Presse

Das stärkt insbesondere auch die Stellung von lokal 
ausgerichteten Titeln, die keine Leserschaftszahlen 
ausweisen können

Die Verbreitungs- oder Distributionsgebiete von Printmedien haben klare Grenzen. Das ist insbesondere 
wichtig für die Planung von lokalen Kampagnen, Händlerwerbung und zur Beurteilung der tatsächlich  
nutzbringenden Auflage (Streuleistung im Zielgebiet). Die Verbreitungsstatistik WEMF zeigt auf Stufe  
Gemeinde / Poststelle, wo welches Printmedium zu Hause oder gar Platzhirsch ist.

VERBREITUNGSSTATISTIK WEMF



Produkte und Preise für den Medienmarkt 2020 22

Mit der kostenlosen App «WEMF Facts & Figures light» können die aktuellen Auflagezahlen und  
Leserreichweiten von rund 1 000 Schweizer Zeitungen und Zeitschriften einfach abgefragt und verglichen 
werden. Grafische Darstellungen zeigen das Verhältnis von Gratisauflage und verkaufter Auflage, die  
Geschlechter- und Altersstruktur sowie die wichtigsten Interessen (Affinitäten) der Leserschaft eines Titels. 
Damit behalten Sie in jeder Situation den Überblick über die Schweizer Presselandschaft. 

APP WEMF FACTS & FIGURES LIGHT

Leistungsmerkmal Vorteil Nutzen / Einsatz

Mobile App für den Zugriff auf aktuelle Auflagezahlen 
von rund 1 000 Schweizer Zeitungen und Zeit­
schriften ergänzt durch Leserreichweiten aus der 
Studie MACH Basic

Abfragen, darstellen und vergleichen von Titeln, 
Gesamtausgaben und Kombinationen

Intuitive und effiziente Bedienung, überall und 
jederzeit Zugriff zu Informationen der  
Schweizer Presselandschaft, der Leserschaft  
sowie Wirtschaftsgebieten

Informationen über die Leserschaft:  
Geschlechter- und Altersstruktur sowie wichtigste 
Interessen (Affinitäten) der jeweiligen Leserschaft

Zeigt per Knopfdruck grafische Darstellungen zur 
Leserschaft an

Automatische Aktualisierung mit den neusten 
Zahlen

Informationen zu den Wirtschaftsgebieten:  
Anzahl Personen, Haushalte sowie Reichweite der 
MACH-Titel pro WEMF-Gebieten

Per Knopfdruck Informationen zu den Wirtschafts­
gebieten und den darin publizierten Titeln erhalten

Kostenloses App für den einfachen und praktischen 
Gebrauch unterwegs
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Anpassungen von Produkten und Preisen sind jederzeit vorbehalten.

Haben Sie Fragen?
WEMF AG für Werbemedienforschung, Bachmattstrasse 53, 8048 Zürich
Tel. +41 43 311 76 76, Fax +41 43 311 76 77, wemf@wemf.ch, www.wemf.ch

Kontaktpersonen
Carmela Wittmer, Director of Customer Relationship Management
Roger Lang, Senior Product Consultant 

Stand: Januar 2020


