
Die WEMF hat ihr Angebot der massgeschneiderten Studien erweitert. Mit «Hot Spot» bietet sie ein 
Online-Tool an, mit welchem Werbemittel detaillierter getestet werden können. «Hot Spot» erlaubt eine 
differenzierte Bewertung von visuellem Material (z.B. Plakate, Werbeinserate), wobei jedes Element 
vom Befragten angeklickt und beurteilt werden kann. Diese visuell gestützte Analyse ermöglicht 
Erkenntnisse, die mit reinen Befragungen nicht möglich sind.

«Hot Spot» liefert beispielsweise Antworten auf folgende Fragen: 
 Wie werden der Inhalt und die Gestaltung des Werbemittels beurteilt?
  Welche optischen Elemente (Text und Bild) gefallen, welche weniger? 
 Wie begründen die Befragten ihre Bewertungen?
 Welche Inhalte sprechen welche Zielgruppen besser respektive schlechter an?
 Wird die Botschaft richtig verstanden? 

Bewertung des zentralen Bildelementes allgemein und nach Zielgruppen

Die Heatmaps zeigen, dass das zentrale Bildelement ambivalent bewertet wird. Der Skifahrer und die 
Landschaft werden überwiegend positiv, der Geist dagegen mehrheitlich negativ wahrgenommen.

Das zentrale Bildelement spricht jüngere Personen deutlich besser an als ältere Personen. Der Slogan 
sowie die anderen Textelemente kommen dagegen bei allen Zielgruppen gleich gut an.

«Hot Spot» � das Online-Tool zur Beurteilung von Werbemitteln.

WERBEMITTEL TESTEN MIT «HOT SPOT»
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